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.

Unter Social Marketing wird die Konzeption, Umsetzung und Evaluation 

von Strategien verstanden, die darauf abzielen, einen gesellschaftlichen 

Bewusstseinswandel herbeizuführen und gesellschaftlich relevante Werte, 

Einstellungen und Verhaltensweisen zu beeinflussen, zu erhalten oder 

bewusst zu machen. Oft wird es synonym verwendet mit Sozialmarketing 

bzw. Non-Profit-Marketing, dem Marketing für Non-Profit-Organisationen.

Social Marketing setzt auf die systematische Überzeugung zum freiwilligen 

Handeln, wo Instrumente wie der Preis, ordnungspolitische Maßnahmen 

oder staatliche Sanktionen als Steuerungsinstrument nicht adäquat sind. 

Social Marketing ist nicht zu verwechseln mit Social Media Marketing, 

einer speziellen Form des Onlinemarketings. Weiterführende Informationen 

finden Sie unter http://de.wikipedia.org/wiki/Social_Marketing
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Es folgt ein Ausschnitt an Dienstleistungen aus dem Ahorner Consulting & Services - die 

bessere Lösung für Ihre IT & EDV:

    * e-mail Weiterleitung 

    * e-mail Postfach (POP3/IMAP)

    * Webspace

    * Domainadressvergabe

    * allgemeine Beratung betreffend IT, EDV, Netzwerk, Internet, ...

    * Home und Office Netzwerke (LAN/W-LAN/WAN)

    * Datensicherung (Backup)

    * Webseiten und Datenbankbetreung

    * Hard- und Softwareinstalation

erreichbar unter:

Ahorner Consulting & Services ... die bessere Lösung für EDV & IT

Engerthstrasse 214D/2/5, 1020 Wien

Tel: 0043 680 144 45 56 Mail: office(at)ahorner-consulting.at
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andere zu Unterstützen ist 

häufig eine Frage des 

Gewissens ...

der (Nächsten-) Liebe ...

der Zeit ...

und des Geldbeutels ...

Wir machen helfen einfach: 

Werden Sie Kunde bei Herrn 

Ahorner - Jeder Ahorner-Kunde 

mehr bringt dem Verein 

Sonnenstrahl klingende Münzen 
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Das bestätigt Ihnen gerne Gunnhild Fenia Tegenthoff, die Gründerin und aktuelle Obfrau des 

Verein Sonnenstrahl. Übrigens: der Verein Sonnenstrahl wurde im Herbst 2000 gegründet. 

G

G

e

e

m

m

e

e

i

i

n

n

s

s

a

a

m

m

 

 

h

h

a

a

b

b

e

e

n

n

 

 

w

w

i

i

r

r

 

 

s

s

c

c

h

h

o

o

n

n

 

 

e

e

i

i

n

n

i

i

g

g

e

e

s

s

 

 

b

b

e

e

w

w

i

i

r

r

k

k

t

t

 

 

b

b

z

z

w

w

.

.

 

 

v

v

e

e

r

r

w

w

i

i

r

r

k

k

l

l

i

i

c

c

h

h

t

t

!

!




